
ПРЕЗЕНТАЦИЯ САЙТА 



О ПРОЕКТЕ 
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НАШИ ПРОЕКТЫ 

Электронная рассылка 

Более 30 тысяч подписчиков, 
2 рассылки еженедельно  

Сайт SOBAKA.RU 

Более 600 тысяч посетителей  
ежемесячно 

Социальные сети 

Более 65 тысяч подписчиков 

Журнал 

Собака.ru Петербург и еще  
10 городов - мегаполисов 

Проекты SOBAKA.RU 
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РУБРИКИ САЙТА 

МОДА 

Новые коллекции, дизайнеры, 
модели и продукты мира моды 

СВЕТСКАЯ ХРОНИКА 

Фото- и видео отчеты со светских  
мероприятий и презентаций 

БАРЫ И РЕСТОРАНЫ 

Новые заведения, гиды по лучшим местам, 
интервью с поварами и рестораторами 

ГОРОД И РАЗВЛЕЧЕНИЯ 

КАЛЕНДАРЬ СОБЫТИЙ 

Расписание всех интересных 
событий в городе 

ГЛАВНЫЕ ГОРОДСКИЕ  И МИРОВЫЕ НОВОСТИ В ОБЛАСТИ МОДЫ, КУЛЬТУРЫ И ОТДЫХА 

Гид по самым интересным событиям в  
городе, кинематографе, театре, музыке  

и литературе 



ИД "ТОП-50", 2014 5 

Премиальная аудитория с высоким уровнем дохода, ведет активный образ жизни. 
 
 

Гео, посетители, % 

Москва – 32 

Санкт-Петербург – 22 

Регионы – 26 

Другие страны – 20 
 

 

Гео, показы, % 

Москва –26 

Санкт-Петербург –46 

Регионы –13  

Другие страны –15 

 

АУДИТОРИЯ 

*Данные сервиса LiveInternet, январь 2014 г. 

Москва 
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Возраст: 

18-24 – 25% 

25-34 – 24% 

35-44 – 24% 

Старше 44 – 23% 

АУДИТОРИЯ 

янв.13 фев.13 мар.13 апр.13 май.13 июн.13 июл.13 авг.13 сен.13 окт.13 ноя.13 дек.13

Трафик (показы): 

*Данные сервиса LiveInternet, январь 2014 г. 

Пол: 

Мужчины 54% 

Женщины 46% 

Аудитория: 
 

690 000 посетителей в месяц 

3 500 000 просмотров в месяц 



СТАНДАРТНЫЕ 
МЕДИЙНЫЕ 
ФОРМАТЫ 
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БАННЕРЫ 

Формат: 970х150 и 970х150 Screen Glide при наведении мыши - 970х200 
Размещение: все страницы, кроме фотогалерей 
Трафик: 350 000 показов/ неделя  
Прогнозируемый CTR: 0,2% - 0,25% 

970х150 970х200 
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Формат: 240х400, Screen Glide при наведении мыши - 400х400 
Размещение: все страницы сайта 
Трафик: 550 000 показов/ неделя 
Средний CTR: 0,2% - 0,25% 

 

240х400 400х400 

БАННЕРЫ 
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БРЕНДИРОВАНИЕ 

Возможности: 
 

•  интеграция видео в шапку    
    брендирования 
•  240х400 синхронно с шапкой 
•  сквозное размещение или в 
     рубрике 
 

Средний CTR: 0,5% – 0,7% 
 
Трафик: 350 000 показов/ неделя 
 
Размещение: все страницы, кроме 
галерей. 
 

БРЕНДИРОВАННАЯ ПОДЛОЖКА 
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СПЕЦИАЛЬНЫЕ 
РЕКЛАМНЫЕ 

ПРОЕКТЫ 



14 ИД "ТОП-50", 2014 

ИНТЕРАКТИВНАЯ ЧАСТЬ 

ТИПЫ ПРОЕКТОВ  В ТЕЛЕ САЙТА: 

Опрос в картинках Текстовый опрос Тест 

БРЕНДИРОВАННАЯ ПОДЛОЖКА 
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Место расположения на выбор: 
 

•  в теле сайта Sobaka.ru 
•  на мини-сайте (client.sobaka.ru) 
•  на сайте клиента (campaign.client.ru)  

Также возможны: 
 

•  Викторина 
•  Фотоконкурс 
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БРЕНДИРОВАННАЯ ПОДЛОЖКА 

 

Контент, специально под- 
готовленный для проекта 
на основе стратегии ком- 
муникации бренда с ЦА и 
ее образе жизни. 

ОСНОВНЫЕ СОСТАВЛЯЮЩИЕ 

ПРОМО ЧАСТЬ: КОНТЕНТНАЯ ЧАСТЬ: ИНТЕРАКТИВНАЯ ЧАСТЬ: 

 

Информация о бренде, 
продвигаемом продукте, 
местах продаж. Может 
содержать фото, видео, 
текстовый контент. 

 

Дополнительная механи-
ка проекта, направленная 
на глубокое вовлечение 
ЦА в проект и длительную 
коммуникацию с брен-
дом. 
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БРЕНДИРОВАННАЯ ПОДЛОЖКА 
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240х400 

Форматы анонсирования: 
 
•  брендирование 
•  баннер 240х400 
•  статья  
•  рассылка 
•  точка входа в меню 
•  календарь мероприятий 
 
 

ПРОМО  И КОНТЕНТНАЯ ЧАСТИ 



ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЕ 
РЕКЛАМНЫЕ 

ВОЗМОЖНОСТИ 
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PR СТАТЬЯ 

 

Формат анонсирования: 
 

•  ТГБ 
•  анонс в рассылке 

240х400 

240х100 240х400 

240х100 
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Самая посещаемая рубрика сайта. 
 
Формат: Съемка и размещение отчета в 
разделе «Светская хроника» 
 
Цель:  рассказать ЦА о прошедшем 
мероприятии, продукте, услуге и месте, 
которые поддерживались данным 
событием. 
 
Дополнительные возможности: 
•  брендированная подложка. 
 

 
 
 
 

СВЕТСКАЯ ХРОНИКА 

240х400 

970х90 



ПРИМЕРЫ 
РЕАЛИЗОВАННЫХ 

ПРОЕКТОВ 
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Бренд: BMW 
Баннер: 240х400 Screen Glide 400х400 
 
 

БАННЕРЫ 
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Бренд: Hyundai  
Баннер: 970х150 Screen Glide 970х300 
 
 

БАННЕРЫ 
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PR СТАТЬЯ 

Бренд: CANON  
Формат анонсирования: 
 

•  ТГБ на Главной странице 
•  анонс в рассылке 
 

Дополнительно: 
•   баннер 240х400 
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СПОНСОРСТВО ПРЕМИИ 

Ежегодная премия «Лучшие 
дизайнеры и интерьеры» 
 

Спонсор рубрики: ASKO 
 

Период проекта: 2 месяца 
 

Форматы  анонсирования: 
 

• промо статья 
• логотип 
• брендирование рубрики  
• сквозное брендирование  
   заголовка рубрики 
• информация в промо баннере 
• ТГБ 
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Бренд: ДЛТ 
Тип: мини-сайт 
Цель: проведение конкурса 
«Best dressed 2013» 
Всего участников: 450+ 
Приведено уников: 70 000 
 
 

СПЕЦИАЛЬНЫЙ ПРОЕКТ 
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Формат  анонсирования: 
 

•  сквозное брендирование 
•  инфомация и лого в промо  
   баннере 
•  баннер 240х400 
•  баннер 240х100 
•  кнопка в шапке сайта  
•  анонс в рассылке 
•  ТГБ  на Главной странице 
 

 
 

СПЕЦИАЛЬНЫЙ ПРОЕКТ 
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БРЕНДИРОВАНИЕ 

Агентство: Maxus (Group M) 
Клиент: FREYWILLE 
Период: март-апрель 2013 
Количество показов: 400 000 
CTR: 0,74 % - 0,91% 
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СТОИМОСТЬ РАЗМЕЩЕНИЯ 

Формат 
Тип 

размещения 

Место 
размещения 

 

Количество 
показов/неделя 

Прогнозируемый 
CTR % 

CPM*, руб.  
(без НДС)  

970х150  

Динамика 

Все страницы кроме 
фотогалерей  

375 000 0,2 900 

 970х150 Screen Glide 970х200 375 000 0,25 1100 

240х400 
Все страницы 

600 000 0,20 900 

240х400 Screen Glide 400*400 600 000 0,25 1 100 

Синхрон 970х150+240х400 

Все страницы кроме 
фотогалерей  

375 000 0,3 1 500 

Динамическое брендирование 375 000 0,5 – 0,7 1 100 

Динамическое брендирование + 
240х400 

375 000 0,5 – 1  1 700 

Пиар-статья + Анонс Статика 
Анонс: Главная, индексные, 

рассылка 
На сайте: 50 000 
Рассылка: 30 000 

На сайте: 1 % Рассылка: 
0,5 % 

30 000 

Спецпроект в теле сайта Статика В зависимости от проекта 900 000 от 150 000 

Светская хроника Статика Раздел: Светская хроника 30 000 
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* Конечную стоимость размещения, пожалуйста, уточняйте у вашего менеджера в агентстве или на площадке. 



 
Златислава Праведникова, 
 

Руководитель digital-направления  
офис +7 495 797 2131 # 713 
zpravednikova@msk.timeout.ru  

 

Всегда рада ответить на ваши вопросы :) 

КОНТАКТЫ 

mailto:zpravednikova@msk.timeout.ru

